Ansokan, kriterier, genomforande och redovisning

Ansdkan, kriterier, genomférande och redovisning av
informationsbidrag fran Palmecentret for kommunikation i Sverige

Mindre kommunikationsinsatser

Ansodkan

Ansokningar kan ske hela aret.

Sarskild ansokningsblankett finns — innehaller ocksa information om hur
ansodkan hanteras och om redovisning.

Hogsta belopp for ansékan ar 20 000 kronor.

Stdrre kommunikationsinsatser (h6gst 60 000 kronor)

Ansodkan

Ansotkan ska skickas till Palmecentret senast den 6 april.

Sarskild ansokningsblankett finns — innehaller ocksa information om hur
anstkan hanteras och om redovisning.

Hogsta belopp for ansékan ar 60 000 kronor.

Bada kommunikationsinsatserna

Kriterier

Den kommunikationsinsats som anstkan galler ska bidra till att uppfylla Sidas
och Palmecentrets mal for kommunikationsarbete och félja de anvisningar
som finns (separat dokument).

Palmecentret gor en beddmning av insatsens spridningseffekter i relation till
relevanta malgrupper, kostnadseffektivitet och organisationens
genomférandekapacitet och plan fér uppféljning.

Ansokningar som lyfter fram samarbetspartners situation och arbete
prioriteras.

Palmecentret efterstravar att s& manga som mdgjligt av vara
medlemsorganisationer gor kommunikationsinsatser och att insatserna har
god geografisk spridning. Det innebar att medlemsorganisationer som redan
fatt bidrag inte prioriteras och att hansyn tas till var i landet aktiviteten ska
genomforas.

Genomforande




o Som avtal galler godkand och undertecknad (av ansdkande organisation och
Palmecentret) ansokan, som innehaller budget samt aktivitets- och tidsplan.

o Sarskilda anvisningar (Sidas och Palmecentrets) finns och skickas till
anstkande organisationer som beviljas bidrag.

e Inga pengar vidareférmedlas. Palmecentret betalar fakturor for de kostnader i
ansdkan som godkants eller ersatter kostnaderna i efterhand efter redovisning
med kopior pa fakturor och kvitton.

o Stdrre forandringar av budget i ansdkan (mer an 10 procent av beviljat belopp)
ska godkannas skriftligt.

Redovisning

e Ekonomisk redovisning och en beskrivning av genomford
kommunikationsinsats ska ha inkommit senast tva manader efter
genomford kommunikationsinsats.

« Beskrivningen ska innehalla vilka aktiviteter som genomfordes, hur manga
personer som natts, om insatsen bidragit till 6kat intresse/engagemang, om
traditionella och/eller sociala medier uppmarksammat den, och dvrigt av
intresse.

« Den ekonomiska redovisningen ska innehalla kostnaderna i budgeten i
jamforelse med det faktiska utfallet.

« Begaran om ersattning/faktura for betalda kostnader ska atféljas av kopior pa
fakturor och kvitton.



